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IL PROGETTO | Sorechus
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Campagna per il rilancio del
commercio soresinese
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OBIETTIVI L

> DIFFONDERE il concetto di FUNZIONE SOCIALE del negozio di
vicinato

» CONTRASTARE il fenomeno della DESERTIFICAZIONE dei piccoli
centri urbani

» VALORIZZARE U’essere NOI CITTADINI SORESINESI prima ancora
che cittadini del mondo
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PERCHE’

PARLA PER NOI ATTRAVERSO UNA LETTERA IL SIMBOLO DEL CENTRO DELLA
NOSTRA CITTADINA:
GIUSEPPE GARIBALDI

o “faccio acquisti sotto casa”

| CONTENUTI CHIAVE DEL MESSAGGIO

v" il ruolo fondamentale delle attivita locali

v' una storia di attivita commerciali lunga piu di
cinquant’anni

v" un sentito appello contro l’idea di una Soresina
deserta

v’ la vicinanza, la comodita, la convenienza e il
calore dei negozi di vicinato

v il contributo attivo che le attivita commerciali
danno al mantenimento della citta stessa
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PERCHE’ SCEGLIERE IL

TERRITORIO
PASSIONE PERSONALIZZAZIONE

/.“f \Vi, i

RELAZIONE




LA NOSTRA FILOSOFIA A

SOLTANTO LA SCELTA,
LIBERA E CONSAPEVOLE DEL CITTADING,
PUO’ FARE LA DIFFERENZA.

SCEGLIERE LE ATTIVITA' COMMERCIALI
DEL TERRITORIO SIGNIFICA
INVESTIRE SULLA NOSTRA CITTA

SOLO COSI' «INSIEME» POSSIAMO PORRE
LE FONDAMENTA PER IL NOSTRO DOMANI




LA VETROFANIA

10 COMPRO
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LA LOCANDINA Soreena
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SORESINA

Insieme lavoriamo per Soresina

LA BROC

“Migligia, milioni di individui lavorano,
producono e risparmiano nonostante 1Tto
quello che noi possiamo inventare per
molestarli, incepparli, scoraggiarli.

E la vocazione naturale che li spinge:
non soltanto la sete di denaro.

I guste, l'orgogiio di vedere ia propria
azienda prosperare, acquistare credito,
ispirare fiducia a dientele sempre pit vaste,
ampliare gli impianti, abbellire le sed,
costituiscone una molla di progresso
altrettanto potente che il guadagna.

Se cosi non fosse, non si spiegherebbe come
i siano imprenditori che nella propria
azienda prodigano tutte le loro energie e

investono tutti i loro copitali per ritrarre spesso

wrili di gran lunga pit modesti di
quelli che potrebbero sicuramente e
comadamente con altri impiaghi”

[ Luigi Einaudi ]

SORESINA

ﬂasoom =

PER INFORMAZIONI

segreteria@ascomsoresinait

SEGUIO ANCHE SU FACEBOOK.
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“faccio acquisti
sotto casa”

Saresing deserta,
negozio, um pubblico esercizic;
3ano.
aginare ung
Soresing senza [o fora competenzs,
e o

Io professian

I nastri negozi sona vicini o Te. comodi,
convenienti, e differenti da aitre realtd
commerciali, forse pi grandi e pii
moderne, ma dove distocco e anonimato

&ung bonalita, di seguita avrete
‘mod di scoprive aicune ‘Teaitd
globalizzate”che non sempre
rispettano Mlalia.
La miz amata ltalia

Giuseppe Garibaldi

CAMPAGNA DI SENSIBILIZZATIONE AL COMMERLID DEI NEGOZI D1 VICINATD

DIFFUSIDNE DEL MAL COSTUME

DI SEGUITO SOLO QUALCHE ESEMPIO...

SIONE FISCALE, APPLE TROYA ACCORDD CON LERARID
A0 E PAGA 313 MLIDN 1 EURD

«contestava o dichiarazione dei redditi

al 2013: fazienda imputavai ricavi registrati nel-

enisola a una societa irlandese. Secondo | magistrati

mado & riuscita in cinque anni @ Non versare

lioni di lres. Appie fiia ha raggiunto un accorda con
By o v i roce b,

Penisola, risparmiando cosi circa 880 milioni di Ires.
glagini hanno permesso di actertare che in fralia
= | prodotti attraverso |a sodets Tech Data Italia.

frollsts dalla statunitense Td Corp, che si rifornisce dalle
glesi Apple Sales Internztional & Apple Distribution Inter-
el I questo modo per ani ha versato le imposte in
gla, doveil fisco & moito pil favorevole, & non nel Passe
leffertivamente registrai ricavi e gl utili.
A -

ER UN'AZIENDR? MO, E UNR DNLUS.
i) COME RGEIRA 1L ASCO

si scopre che Ikea & in realt3 un'opera pia. lkea ri-
‘Sults infatti, una “controllata dallaziends olandese Ingka Hol-
ding, 2 U3 volta posseduta da uns fondazione non profir,
la Stichting Ingka Foundation, creata nel lontang 1922 dal
fondatore del mabilificio Ingvar Kamprad con | nobile mot-
vazione di ‘diffondere il dellarchitsttura e dellin-
terior desizr. La fondazione & una delle pil) randi non pro-
fit 2 mands, con un patrimonic che supera i 35 miliardi di
dollsri” Onvismerte. trattandasi i una onlus, “Tkea versa al

previsto dalla per le assacia-

zioni senza fine di lucro: un misero 3.5% dellimponibile.
Ilvero scopo della fondazione & creare una risenva di capital”
per ka2 Eroup, in cazo di ‘sumentats necessits”™. Nonsalo. La
‘struttura sodetaria “comprende anche unaltra sodet olan-
dese. quests ulta profit |3 Inter |kea Systems, che pert & 6-
tolare soltantn della propriets intelletusle del marchio e del
“cancept’ lkea. A possedere interamente Inter lkea Systems
& un'aitra socetd ancora, la nter lkea Holding. con sede in
Lussemburgo @ sua volta di proprieta di una terza sooeta
«con sede nelle Antille olandesi (noto paradiso fiscale) gestita
2 5uavoita da un mistarios trust registrato a Curacag.
I uttn, amenzions, non & sffamo lagale Ls pratics di istituire.
societs che detzngano ls iztd imtelletuale” i un mar-
«chio in paesi con un regime fiscale di favore & infar lecita.
ot . cfferitaline e dal T11Z0%

anni di lavora e di dedizione, spesso arricchiti dai preziosi
consigl tramandati di generazione in generazione. ogiz
o soddisfare i Vostri bisogni grazie a formazione specializza-
5 & ricerca cortinua di prodott semere pill innovathi & al pas-
50 o i tempi. VoEamo exser\i viani per poteri raccontare
il nostro “mestiers”, i nostri prodott ed | nostr seniz & poter
costruire insieme 3 Vi quelln che saremo domani.

PERSONALIZZAZIONE
Le personaizzazioni, e attenzioni particolari e i piccol “strapgi
egols” che solo il commertiante di vidnato pu offirY] in
nrapports i fiduc instaurate negl anni, sone i nestri

“Fuori orario” ports aperte anche oitra g orari stabiti per
ondere alie esigenze di s

lio” non parliame di corrier & contrasse-
gni ma di un negoziance che si adopers per andare incontro
&l suo dliente.
“Libretto della spesa™ un cradito di spesa concordato con Voi
suila base di un rapporto di fiducia. Un “irattamento dversa™
rispetto a quello dei prandi centri commertiaii dove, quando
nan si ha la disponibaina economica, Si & costrett 3 inundare
allacquisto o5 viens rimandati alla finanziaria di tumo.

RELAZIONE

| rispetto, la fiducia. e/ confidenza sono prerogative del nego-
zio di vicinato. Il ciente non & un numera, £ prima di tutto
una persona. Quante volte capita che un ciente al termine
Gella “5ua spesa” si fermi 5 for cue chiscchere? Quante woite
533 a troward s2nca obbligo i acquisto ma solo per un po' di
compagria? Noi Samo i, dietro le nostre vetrine, | nostr ban-
oni per accoglien\i e ascoliari con un sorriso. Samo memoria
storica di una comunit che si tramanda di generazions in ge-
nerazione. Da noi puai concederti tutto il tempa necessario
per fare |a tua stelta, il prodotto lo ved, lo tocchi, lo provi,
Io gusti ma soprattutto ti viene raccontato in tute le sue
peculiarits con onests e trasparenza, Quands richiesto, =
appena possibile, cerchiamo o accorengare il cliente anche
on prodotti su misura. Tutto questo altroue non awiene.

BELLELZA E SICURELZR

vita sona larredo urbano naturale delle no-
oimpatto della vita cittadina, garanten-
da, con la loro illuminazione magziore sicurezza

SOLO LA TUA SCELTA PO FARE LA DIFFERENZA.
SCEGLIERE “NOI” SIGNIFICA FAR VIVERE SORESINR,
COSTRUISCI INSIEME R NOI IL NOSTRO DOMANI!




GRAZIE A TUTTI
PER LA VOSTRA PARTECIPAZIONE
E PER L’AIUTO CHE CI DARETE PER DARE

RISALTO A QUESTO IMPORTANTE
PROGETTO

[ Commercianti Soresines




